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ANEXO 2
FORMULARIO DE DATOS DE PROYECTOS EXTERNOS – PATROCINIOS
1. [bookmark: _GoBack]PROMOCIÓN Y MARKETING
 Argumente la repercusión para la Sociedad de Desarrollo del patrocinio de esta acción, de forma que se justifique la alineación con los objetivos de nuestra entidad y, por otro lado, el beneficio para la ciudad de Santa Cruz de Tenerife, explicitando como se logrará el resultado final previsto en el proyecto. 
Se deben justificar y cuantificar los términos y condiciones técnicas y económicas en que plantea colaborar a la Sociedad de Desarrollo, así como el resto de colaboraciones con las que cuenta el proyecto, de manera que queden reflejadas las aportaciones de todos los colaboradores y promotores.
2. PROMOCIÓN Y MARKETING
2.1. ESTRATEGIA Y ACCIONES DE MARKETING
Explique el diseño del plan de medios previsto, así como la estrategia a seguir para ejecutar dicho plan y acciones de marketing, en su caso.
Haga clic o pulse aquí para escribir texto.
2.2. PÚBLICO OBJETIVO O TARGET

Describa el público objetivo o target al que va dirigido el plan de medios, y cómo enlaza con el objeto de la Sociedad de Desarrollo. 
Haga clic o pulse aquí para escribir texto.
2.3. CANALES Y MEDIOS

Enumere y detalle en qué medios, canales y/o soportes, online y offline, se llevará a cabo el plan de medios. Explicitar número de ellos, fechas, valor económico (para cada uno de los soportes y en total) y repercusión. 
En cuanto a las apariciones, en todos y cada uno de los soportes, se debe detallar cómo será la aparición de la Sociedad de Desarrollo explicitando si la imagen del logo predominará sobre el resto o si saldría en un endoso, en cuyo caso se debe explicar cómo aparecerá con respecto al logos del resto de colaboradores y patrocinadores. Deberá detallarse cuantificación económica de cada uno de los ítems, así como un sumatorio total.

En el caso de que se realicen inserciones en prensa, radio o televisión, indicar en que formato, fecha, y tipo de aparición en la que se verá reflejada nuestra entidad. 

En el caso de redes sociales, explicitar cómo la Sociedad de Desarrollo aparecería y en el caso de hacerlo con otras marcas, cómo se realizarían las inserciones. 

En el supuesto de ruedas de prensa, presentaciones, festivales y/o eventos, explicar de manera clara el papel de la Sociedad de Desarrollo, así como número de intervenciones y/o apariciones.

Asimismo, si se fueran a incluir vídeos promocionales de nuestra corporación, indicar formato, duración, así como medio en que sería publicado y las veces que sería reproducido. 

En todo caso y en todo soporte físico o digital, deberá explicar pormenorizadamente el tratamiento que recibirá la Sociedad de Desarrollo.

Haga clic o pulse aquí para escribir texto.
2.4. AUDIENCIA
Detalle los distintos datos de audiencia correspondientes y objetivos, tales como EGM, share,  GRP, OTS, CPC, CPM, CTA, de los canales
En el caso de fundamentos subjetivos, motivar exhaustivamente dichos datos. 
Haga clic o pulse aquí para escribir texto.
2.5. TEMPORALIDAD
Explique la temporalidad del plan de medios y su integración temporal con el resto del proyecto.
Haga clic o pulse aquí para escribir texto.
2.6. INDICADORES ESPERADOS
Enumere y explique detalladamente los principales indicadores de impacto (KPI), realizando la estimación realista del retorno de la inversión esperado (ROI) del plan de medios. Se debe tener en cuenta que, en caso de ejecutarse el proyecto, estos indicadores y la estimación del ROI son vinculantes, debiendo alcanzarse, por lo que deben ser realistas, realizables y acordes al plan de medios planteado.
Haga clic o pulse aquí para escribir texto.
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