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SANTACRUZ

Marca
Version principal.

Santa Cruz debido a su condicion de capital
de la isla y estando en medio de una oferta
turistica muy potente debe potenciar el
concepto de “capital” por encima de cualquier
otro.

Santa Cruz es el punto de partida y de llegada,
el lugar donde se toman las decisiones y una
oferta mas urbana.

La “A" central se sustituye por un corazén
invertido a modo de punta de flecha y otro igual
enfrentado generando un discurso que nos
habla de centralidad, de didlogo, de interaccion,
sefialando que ahf estd el centro de Tenerife, el
kildmetro O de la isla.




SANTACRUZ

El corazon de Tenerife

Marca
Version principal con claim.

El corazon de Tenerife

Posiciona la marca como centro del destino
Tenerife, asi como refuerza su valor principal
diferenciador, la autenticidad.




Marca
Construccion del claim.

Para |a edicion del claim en cualquier idioma se
aplicara esta norma.
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife g mm

\ Fabrikat Medium, 16 pt. centrado




SANTACRUZ

El corazdn de Tenerife

SANTACRUZ

The heart of Tenerife

SANTACRUZ

Das Herz von Teneriffa

Marca

Version principal con el claim en
castellano, inglés y aleman.
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SANTACRUZ

El corazdn de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife



El corazon de Tenerife

El corazon de Tenerife
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Marca

Version en monocromético con fondo
fotografico.

Cuando se utiliza un fondo fotogréfico se debe
utilizar la marca segun convenga en positivo o
negativo.
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazén de Tenerife

SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazén de Tenerife

SANTACRUZ

El corazén de Tenerife

Marca
Versiones tematicas.

El color del corazén superior puede variar segun
la temética.
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazén de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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El corazdn de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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Marca
Versiones tematicas monocromaticas.
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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SANTACRUZ

El corazén de Tenerife
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El corazén de Tenerife
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El corazon de Tenerife
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El corazon de Tenerife

Marca

Versiones teméticas monocromaticas en
negativo.
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x _ _ _ Elcorazon de Tenerife.

30 mm
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SANTACRUZ

El corazon de Tenerife

\. Fabrikat Medium, 6 pt

20 mm

v
SANTACRUZ

Marca

Area de proteccion de la marca y
tamafios minimos.

Para el 4rea de proteccién minima se utiliza
como referencia la altura del corazon tanto en la
parte superior, inferior, izquierda y derecha.

El tamafio minimo de reduccion de la marca
sera de 3 cm. con claim, si se requiere utilizar
la marca en dimensiones inferiores sera sin el
claim.

entidad Corporativa Santa Cruz




Marca
Tipografia para el claim.

Fabrikat Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890¢i(.,;:]?!




Pantone

Negro

Pantone 2925 C

Pantone 368 C

Pantone 268 C

Pantone 320 C

Pantone Cool Gray 9 C

Pantone 144 C

Pantone 355 C

Pantone 179 C

Cuatricomia

K100%

C 86%
M 26%

Co7%
Y100%

C 43%
M76%

C100%
Y 31%
K7%

M 1%
K bl%

M 48%
Y100%

C 94%
Y100%

M79%
Y 100%

Pintura RAL

RAL 95

RAL 6040

RAL 7076

RAL 4040

RAL 604b

RAL 6500

RAL 6080

RAL 6060

RAL 5070

Marca
Colores corporativos.

Manua

dentidad Corporativa Santa Cruz
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Marca
Simbolo.

Los corazones de la marca se aplicardn en usos
muy concretos como recurso grafico.
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Marca
Ejemplos de tramas.




SANTACRUZ

El corazén de‘Tenerife

Nunca se justificara a la derecha
niala izquierda el claim,

L5 disposicion del simbolo
siempre iré alineado con e
logatipo,

SANTACRUZ

if

En el claim no se podra utilizar
atra tipografia gue la
determinada en este manual

Los colores de la marca son
invariables

El simbolo nunca puede usarse
en linea, a no ser que se utilice
solo y como recurso grafico

Marca
Usos incorrectos.

La marca no se debera de usar en ningun caso
que se refleja en este apartado.
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Usos de la marca en publicidad y
publicaciones




El corazon de Tenerife

v ,
SANTACRUZ

El corazdn de Tenerife

Santa Cruz de Tenerifé
AYUNTAMIENTO  *

Publicidad y publicaciones

La marca aplicada sobre fotografias en
version monocromatica.

L.a marca se colocaréa en la parte superior

o inferior segun convenga con la version
monocromatica blanca para fotografias, en este
caso de gama oscura.
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Do not miss
the center!

v
SANTACRUZ

The heart of Tenerife

Lorern ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
Mauris pulvinar, nibh a rhoncus lobortis, nulla justo
fringilla sem. nec semper risus ligula ac mi. Nunc
solicitudin magna ante, ullameorper ultricies mauris
bibendum et. Aliquam semper mattis mattis

v
SANTACRUZ

The heart of Tenerife

Do not miss the-center!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Mauris pulvinar, nibh a honcus
lobortis, nulla justo fringilla sem. nec semper
visus ligula ac mi. Nunc sollicitudin magna
ante, ullamcorper ultricies mauris bibendum
et. Aliquam semper mattis mattis. Cum sociis
natogue penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Duis quis
ullamcorper metus.

2.02

Publicidad y publicaciones

La marca aplicada sobre fotografias en
version color.

Cuando se quiera utilizar la marca en color
junto a fotograffas, se hard sobre fondo blanco
respetando el area de proteccion de la marca
que se refleja en este manual.

Ejemplos de uso con una pastilla blanca o sobre
4rea blanca.
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Do not miss
the center!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
Mauris pulvinar, nibh a honcus lobortis, nulla justo

fringilla sem. nec semper risus ligula ac mi. Nunc
solicitudin magna ante, ullamcorper ultrcies mauris

4 bibendum et Aliquam semper mattis mt
The heart of Tenerife S el S
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SANTACRUZ

The heart of Tenerife

f

-

\ Do not miss the center!
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Publicidad y publicaciones

La marca aplicada sobre fotografias en
version color.

Cuando se quiera utilizar la marca en color
junto a fotograffas, se hard sobre fondo blanco
respetando el area de proteccion de la marca
que se refleja en este manual.

Ejemplos de uso con una pastilla transparente
al 80%

Solo podré ir directamente sobre una fotografia
cuando el fondo donde se situe sea blanco o
practicamente blanco.
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Publicidad y publicaciones

La relacién entre marca Santa Cruz e
identidad del Ayuntamiento de Santa
Cruz.

v
SANTACRUZ Cuando organiza el Ayuntamiento la marca

El corazon de Tenerife Santa Cruz se colocara en la parte superior y
la marca del Ayuntamiento estara en la parte
inferior firmando.

Cuando quién publicita, la marca Santa Cruz
se colocard en la parte superior igualmente y
la marca del Ayuntamiento estard en la parte
inferior junto a los colaboradores y con la caja
descrita en el MIC del Ayuntamiento.

EVENTOS SC

®

Santa Cruz de Tenerife

AYUNTAMIENTO, . : W L]
OTRAMARCA Brand




'*estro centro

~ de Av. Tres de Mayo
su Ultima novela

Miércoles v
23 de abril de 2016 SANTACRUZ

Del6a20h. El corazon de Tenerife.

Publicidad y publicaciones

La marca en actividades donde no
participa el Ayuntamiento.

Cuando una empresa privada organiza el evento
la marca Santa Cruz aparecera en la parte
inferior con la version segun corresponda la
tematica.
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Utilizacion en objetos
promocionales y especiales




El cor!

azonde Tenerife

v
SANTACRY

Objetos promocionales y especiales
Ejemplos de merchandising.

Para |a elaboracion de objetos promocionales
se utilizaran los elementos corporativos
complementarios (1.13] y la marca segun la
normativa de este manual.




Objetos promocionales y especiales
Marca en relieve.

En este caso se realizara sin utilizar el claim. La
profundidad se hara segun conveniencia.
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El corazon de Tenerife
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